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ЗАЯВКА 
НА УЧАСТИЕ В КОНКУРСЕ ИННОВАЦИОННЫХ ПРОДУКТОВ

1. Ф.И.О. автора: Юрченко Елена Александровна.
2. Телефон: 8-909-841-4911.
3. Электронная почта: urlena1@yandex.ru 
4. Ф.И.О. руководителя КГА ПОУ «Хабаровский технологический колледж»: Менякова Людмила Васильевна.
5. Адрес сайта КГА ПОУ «Хабаровский технологический колледж» с указанием страницы, на которой размещена презентация инновационного продукта:
· сайт: http://khtk27.ru
· страницы размещения инновационного продукта: http://khtk27.ru/?p=12256, http://khtk27.ru/?p=12261, http://khtk27.ru/?p=12541. 
Кроме того, продукт размещен на следующих Интернет-ресурсах:

· сайт УчПортфолио.ru: http://uchportfolio.ru/show/blogs/12694; 

· сайт Педсовет: http://pedsovet.org/articles/article/listOwned/tab/published;
· Интернет-издание «Профобразование»: http://проф-обр.рф/load/25-1-0-1570, http://проф-обр.рф/load/15-1-0-1589, http://проф-обр.рф/load/15-1-0-1643;

· группа «ХТК. Продавец, контролер-кассир» в социальной сети «Одноклассники»;
· группа «Предметно-цикловая комиссия сферы обслуживания» в социальной сети «Одноклассники»;
· группа «ХТК - Хабаровский Технологический колледж» в социальной сети «ВКонтакте».  
6. Наименование инновационного продукта: «Учебный магазин». 
7. Форма инновационного продукта: сериальное электронное издание.
8. Тематика инновационного продукта: Профессия и карьера (реализация идеи непрерывного образования).
9. Общее описание инновационного продукта. 

Мудрая фраза «Век живи – век учись» в настоящее время всеобщей информатизации обрела новый смысл. Характерной чертой информационного общества является непрерывное образование.  Современные выпускники понимают, что получение диплома не является гарантом спокойного существования до самой пенсии. Кроме формального документа об образовании необходима гибкость полученных навыков, адаптивность в постоянно изменяющихся условиях. 
Непрерывное образование — это постоянное совершенствование знаний, умений и навыков (ЗУН) человека, вызванное необходимостью «идти в ногу со временем», стремлением быть востребованным в существующей профессиональной и социальной среде. Современный человек должен не только обладать определенными ЗУН, но и уметь учиться, постоянно стремиться к обогащению своих знаний, развитию умений, навыков, находить различные источники информации, т. е. заниматься самообразованием. Цель непрерывного образования не только в том, чтобы учить человека всю жизнь, но и в том, чтобы он учился сам.
Непрерывное образование призвано установить более тесные связи с жизнью, проложить новые пути развития в области теории и методики обучения, обеспечить индивидуализацию обучения, использовать новые технологии, наиболее перспективные технические средства.

Окружающий нас мир меняется стремительно, учебные программы не успевают за этим  процессом, а недавно выпущенная учебная литература быстро становится неактуальной из-за меняющегося законодательства, внедрения новых технологий и т.д. Данное противоречие затрагивает не только текущий процесс обучения, но и профессиональную деятельность выпускников колледжа. Многие из них поддерживают связь с педагогами учебного заведения, обращаются за профессиональными консультациями. 
Нередко изученный материал еще до выпуска обучающихся вступает в противоречие с действительностью, и приходится на ходу переучивать еще не дипломированных специалистов.  «Держать руку на пульсе времени», оперативно реагировать на изменения помогут электронные образовательные ресурсы, в том числе сериальные электронные издания. 
Представленный инновационный продукт в форме сериального электронного издания - электронный ежемесячный бюллетень «Учебный магазин» (с приложением «Подарочный этикет») позволяет оперативно решать изложенную выше проблему по профессии 38.01.02 «Продавец, контролер-кассир». 
Бюллетень «Подарочный этикет» (приложение к «Учебному магазину») адресован будущим и настоящим продавцам, а также тем, кого интересуют вопросы подарочной упаковки, кардмейкинга, скрапбукинга и этикета дарения подарков. 
Тематика приложения выбрана не случайно.  «Кто умеет дарить, тот умеет жить» - говорят французы.  И с этим трудно не согласиться.  В условиях острой конкуренции современный продавец должен владеть креативными приемами оформления подарка. Сейчас никого не удивишь блестящим подарочным свертком и банальным бантом на нем из фабричной заготовки. Подарок должен быть упакован так, чтобы за него цеплялся взгляд, чтобы хотелось, и жалко было его развернуть. 
К сожалению, в рамках плана учебного процесса, недостаточно ни времени, ни материального оснащения для детального обучения всем приемам искусства подарочной упаковки. К тому же мало педагогов, владеющих в совершенстве секретами мастерства в этом направлении. 
В начале своей педагогической карьеры мне пришлось столкнуться с проблемой полного отсутствия как учебной литературы, так и вообще любой информации по проблеме. После освоения компьютера и Интернета, по крупицам собирала информацию, дистанционно изучала зарубежный и отечественный опыт, общалась с единомышленниками на интернет-форуме «Ручная работа», модератором которого являлась, посетила мастер-классы в Республике Корея. Несколько лет вела занятия кружка «Подарочный этикет», проводила мастер-классы для студентов и педагогов Хабаровского края, а также в программе «Утро с Губернией», публиковала материалы в местных и федеральных печатных СМИ, на интернет-ресурсах (в блоге на DV-Reclama.ru авторские материалы просмотрены более 2,7 млн. раз).  Неоднократно принимала участие как лично, так и с обучающимися, в различных конкурсах творческой направленности краевого и федерального уровня, и нередко побеждала в них. 
С 2008 года веду интернет-дневник «Бумажный креатив + …» (более 2 тысяч постоянных читателей из разных уголков мира), в котором собраны все мои авторские работы (фото) и мастер-классы, а также интересные идеи для вдохновения. В настоящее время накоплено много материалов, требующих систематизации, переработки и распространения. Считаю наиболее приемлемой формой для этого электронное периодическое издание, которое будет выходить 4-5 раз в год с тематикой предстоящих праздников. Кроме собственно мастер-классов по упаковке, либо ссылок на них, будет рассказано об истории и традициях праздников, даны рекомендации по выбору самих подарков, этикету дарения подарков.      

Глоссарий
Веб 2.0 - современная форма функционирования интернета и его ресурсов. Под этим подразумевается множество технологий и инструментов, расширяющих возможности пользователей Интернета.  Они позволяют не только просматривать интернет страницы (пассивное участие, которое было отличительной чертой первого этапа веб 1.0), но и быть их авторами и создателями.
Информационный бюллетень - печатное издание, выпускаемое с целью информирования целевой группы людей (специалистов и/или других потребителей) по определенным вопросам. Информационный бюллетень, как правило, состоит из подборки актуальной тематической информации. Информационные бюллетени выходят как в печатном, так и в электронном виде.

Непрерывное образование - это процесс роста образовательного (общего и профессионального) потенциала личности в течение жизни, организационно обеспеченный системой государственных и общественных институтов и соответствующий потребностям личности и общества.

Сериальное электронное издание - электронное издание, выходящее в течение времени, продолжительность которого заранее не установлена, как правило, нумерованными и (или) датированными выпусками (томами), имеющими одинаковое заглавие. 
Электронные образовательные ресурсы - учебные материалы, для воспроизведения которых используются электронные устройства. 
10. Аналоговый анализ проведен в трех аспектах: сравнение с сериальными изданиями образовательных учреждений (газета «Колледж менеджмента», газета «Собеседник»), с отраслевым торговым изданием («Современная торговля») и с неформальным профессиональным изданием («Кулинарный техникум»).  
1) Газета «Колледж менеджмента» выпускается ПОУЧ «Колледжем менеджмента» г. Архангельска. Объем издания – 8 полос, тираж – 999 экземпляров, распространяется бесплатно. Печатается в типографии. Все номера в электронном виде размещены на сайте колледжа. Авторами публикация являются педагоги и студенты. Издание адресовано не только коллективу колледжа, но старшеклассникам и их родителям (профориентация), а также взрослому населению (повышение квалификации).  
2) Газета «Собеседник» УО «Брестский государственный политехнический колледж».  Газета выходит 4-6 раз в год в печатном виде и публикуется на сайте колледжа. Авторами являются педагоги и обучающиеся колледжа. Публикуются статьи и фотоотчеты о жизни колледжа, его достижениях, урочных и внеурочных мероприятиях. Издание адресовано обучающимся, педагогам, родителям, выпускникам школ.

3) Журнал «Современная торговля» - профессиональное торговое издание. Объем – 80-112 с.  Издается при информационной поддержке: Торгово-промышленной палаты РФ, Национальной торговой ассоциации, Ассоциации предпринимателей торговли.  Выходит с приложениями на CD: «Мерчендайзер», «Современные торговые технологии / Современное торговое оборудование», «Юрисконсульт в торговле». Периодичность – 13 раз в полугодие. Цена подписки на 6 месяцев – 11 505 рублей. Возможно приобретение электронной версии. Через шесть месяцев после выпуска очередной номер журнала становится доступен для чтения. 
В журнале публикуются материалы по вопросам создания бизнеса в торговле; уникальных систем безопасности; торговых сетях; технологии маркетинга в опте и рознице; защиты прав потребителя; контроля и ответственности в торговле; сертификации товаров и услуг; формировании товарного ассортимента; организации системы товароснабжения и др. Журнал является информационным спонсором различных выставок, семинаров и тренингов.

4) Сериальное электронное издание «Кулинарный техникум» (№1, №2, №3).  
Журнал создан одноименным интернет-сообществом на http://subscribe.ru, публикуется в электронном виде на сервисе Calaméo (мгновенное создание интерактивных публикаций в Интернете). Выпуски – тематические, посвящаются предстоящим праздникам. Авторские рецепты сопровождаются фотографиями и гиперссылками на блоги авторов.
Сериальные печатные и электронные издания не являются новой формой в образовательных учреждениях, но они преимущественно освещают жизнь учебного заведения в целом и адресованы обучающимся, педагогическому коллективу, родителям и потенциальным абитуриентам. Аналогов изданий, ориентированных на решение проблем отрыва/отставания учебных программ от действительности, на непрерывность образования, на связь с выпускниками мной не выявлено. 
Профессиональные торговые издания, подобные журналу «Современная торговля», рассчитаны преимущественно на управленческий персонал, т.е. специалистов высшего, и частично среднего звена в оптовой и розничной торговле. Только отдельные материалы можно адаптировать для базового уровня профессионального образования в розничной торговле. Кроме того, эти издания ориентированы на центральные регионы страны, без учета наших местных особенностей. Специализированных торговых отечественных изданий для основного (торгово-оперативного) персонала розничных торговых предприятий не выявлено.
Сериальное электронное издание «Кулинарный техникум» рассмотрено в данном анализе для сравнения с приложением представленного инновационного продукта - бюллетенем «Подарочный этикет». Общими, не смотря на профессиональные различия, являются: тематическая направленность, электронная форма, оригинальные авторские мастер-классы с авторскими фотографиями. Основным отличием «Подарочного этикета» является меньший объем за счет того, что выпуск не перегружен подробным описанием мастер-классов. Каждый читатель может целенаправленно перейти к нужному ему видео- или иллюстрированному материалу автора по гиперссылкам. 
Преимущества инновационного продукта в сравнении с печатными аналогами:
· скорость публикации и мгновенное распространение после публикации;
· экономичность (практически нет затрат на изготовление и распространение электронного издания, за исключением оплаты труда редакции); 

· неограниченное количество читателей;
· скорость доступа;
· возможность сохранения в цифровом формате;
· наглядность за счет применения мультимедийных средств, представляющих широкие возможности визуализации (текст, графика, аудио- и видеоматериалы);
· применение сервисов веб 2.0 для создания и проверки контрольных заданий;
· возможность неограниченного количества страниц, в том числе неравномерного;
· возможность увеличения изображений в хорошем качестве;
· постоянный доступ к базе архива;
· отслеживание статистики просмотров, комментариев и скачиваний при размещении на ресурсах, дающих эту возможность. 
В представленном инновационном продукте в сравнении с электронными аналогами вижу следующие преимущества:
· гипертекстовая организация информации;
· использование мультимедийных средств визуализации материалов;
· выпуски завершают контрольные задания, созданные при помощи сервисов веб 2.0, которые выполняются в интернете с возможностью оценки педагогом дистанционно. 
11. Необходимое ресурсное обеспечение применения инновационного продукта 
Технические ресурсы:
· сайт образовательного учреждения;
· компьютеры (операционная система - Windows 2000, XP, Vista, Windows7; программное обеспечение Microsoft Office 2003,2007,2010, 2013, 2016) с выходом в Интернет;
· мобильные устройства с выходом в Интернет;
· зона свободного доступа к сети Интернет. 
Кадровые ресурсы:
· технический координатор, отвечающий за размещение материалов на сайте колледжа;
· редактор издания, студенческая коллегия;
· преподаватели и мастера производственного обучения по профессии 38.01.02 «Продавец, контролер-кассир».
Социальные ресурсы:
· система консультаций, в том числе с привлечением работодателей и выпускников. 
Сетевые ресурсы для создания и хранения продукта:

· макеты информационных бюллетеней Microsoft Word;
· бесплатные сервисы веб 2,0 для визуализации материалов, создания и работы с контрольными заданиями;
· Google диск. 
Сетевые ресурсы для распространения продукта:
· сайт КГА ПОУ «Хабаровский технологический колледж» - http://khtk27.ru; 
· сайт «УчПортфолио» - http://uchportfolio.ru;  
· сайт «Педсовет» - http://pedsovet.org; 
· интернет-издание «Профобразвание» - http://проф-обр.рф; 
· Calaméo (издательская платформа для мгновенной публикации электронных журналов, интерактивных материалов и он-лайн документов) - http://ru.calameo.com; 
· социальные сети «Одноклассники», «ВКонтакте», «Фэйсбук», «Твиттер»;
· мессенджеры на мобильных устройствах.
Организационные ресурсы:
· обучающие творческие лаборатории, семинары, мастер-классы;
· реализация системы партнерства с работодателями. 
Финансово-экономическое обоснование проекта:
· заработная плата педагогу-редактору 18 тыс. руб. (высшая категория) за учебный год (10 часов в месяц в рамках занятий кружка).
Проект является мало затратным в финансовом отношении и оперативным по скорости и распространению публикации выпусков инновационного продукта. Необходимое техническое оснащение и программное обеспечение в учебном заведении есть.  
12. Технология внедрения инновационного продукта  

 Что? 
«Учебный магазин» с приложением «Подарочный этикет» представляет собой сериальное периодическое издание в виде электронного бюллетеня. Периодичность «Учебного магазина» - ежемесячно, «Подарочного этикета» - 4-5 раз в год. 

В бюллетене «Учебный магазин» (4 полосы с возможностью увеличения объема) оперативно публикуются материалы, касающиеся изменений в торговой отрасли, а также повышающие престиж профессии «Продавец, контролер-кассир» и показывающие ее значимость в экономике региона и страны. Материалы бюллетеня визуализированы при помощи мудьтимедийных средств, снабжены контрольными материалами в современной интересной форме, созданных при помощи сервисов веб 2.0. 

Приложение «Подарочный этикет» (6 полос с возможностью увеличения) заполняет пробел учебно-методического обеспечения по профессии «Продавец, контролер-кассир» в вопросах организации высоко востребованной дополнительной услуги предприятий розничной торговли - подарочной упаковки. Планируется оперативно размещать обзоры новых материалов и технологий в индустрии упаковки, авторские мастер-классы. 
Для чего и зачем? 
Цель продукта: реализация идеи непрерывного образования для обучающихся и выпускников по профессии «Продавец, контролер-кассир».
Актуальность: 
· отставание учебных программ по профессии от стремительно меняющихся условий профессиональной деятельности; 
· потребность специалистов в эпоху информатизации в непрерывном совершенствовании и самореализации.  
Задачи продукта: 

· подготовка обучающихся к включению в систему современных производственных отношений;
· совершенствование, развитие выпускников с целью их своевременной адаптации к постоянно меняющимся условиям;  

· актуализация познавательного интереса обучающихся и выпускников, а также школьников, что является залогом устойчивой внутренней мотивации к непрерывному образованию;
· сопровождение в сфере профессиональной ориентации;
· создание новых образовательных моделей;
· стимулирование самообразования педагогов, желание обновлять и совершенствовать педагогический инструментарий. 
Для кого?

Продукт ориентирован на:
· обучающихся по профессии 38.01.02 «Продавец, контролер-кассир»;
· выпускников, работающих в торговых организациях по профессии 38.01.02 «Продавец, контролер-кассир»;
· школьников и их родителей;
· преподавателей и мастеров производственного обучения по профессии 38.01.02 «Продавец, контролер-кассир»;
· учителей технологии  в школах (приложение «Подарочный этикет»).  

Необходимы начальные навыки работы на компьютере и мобильных устройствах с выходом в Интернет.    
Как? 
План разработки инновационного продукта «Учебный магазин»                                                          (с приложением «Подарочный этикет»)
	Этап/срок
	Цель 
	Мероприятия
	Результат

	Подготовительный этап

май-июнь, 2016 г.
	Изучить и проанализировать информацию по проблемам непрерывного образования. 
Определить формат продукта. 

Определить перечни сетевого ресурсного обеспечения для создания, распространения и хранения продукта


	1) Изучение материалов о проблемах и перспективах непрерывного образования в России и за рубежом, в том числе «Концепции развития образования РФ до 2020 года».   

2) Проведение аналогового анализа в трех аспектах:

· сравнение с сериальными изданиями образовательных учреждений;

· сравнение с отраслевым торговым профессиональным изданием; 
· сравнение с неформальным профессиональным изданием. 

3) Анализ интернет-ресурсов для публикации выпусков инновационного продукта. 
	1) Аналоговый анализ 
2) Перечень сетевых ресурсов для создания и хранения продукта
3) Перечень сетевых ресурсов для распространения продукта


	Практический этап

июль-октябрь, 2016 г.
	Подготовить и опубликовать  первые номера продукта и приложения

	1) Выбор макетов для продукта и приложения. 

2) Подбор материалов и размещение в макетах. 
3) Публикация продукта и приложения на ресурсах для хранения. 

4) Размещение информации о продуктах на ресурсах для распространения
	1) Бюллетень «Учебный магазин», №1 (в Google диск, в Calaméo)

2) Приложение «Подарочный этикет» (в Google диск, в Calaméo)
3) Бюллетень «Учебный магазин», №2 (в Google диск, в Calaméo)
4) Анонсирование продукта в сети Интернет

	Заключительный этап

октябрь-ноябрь 2016


	Проанализировать итоги публикаций продукта и приложения

	1) Опрос обучающихся по выяснению источника информации выхода на издания продукта.
2) Анализ информации по просмотрам, скачиваниям, отзывам, выполнению контрольных заданий.
3) Обобщение и презентация опыта.
	1) Диаграмма анализа выхода на издание обучающихся колледжа
2) Диаграмма выполнения контрольных заданий обучающимися
3) Статистика просмотров изданий продукта на разных интернет-ресурсах
4) Участие в краевом конкурсе инновационных продуктов

5) Проведение мастер-класса для педагогов колледжа


В настоящее время опубликовано два номера издания «Учебный магазин» и один номер приложения «Подарочный этикет». Информация со ссылками на издания опубликована на сайте колледжа, в группах социальных сетей обучающихся, выпускников и педагогов, на педагогических интернет-ресурсах, на издательской платформе Calaméo, на Google диске автора продукта. Для распространения информации о новой публикации используются популярные мессенджеры мобильных устройств, блоги и аккаунты автора в социальных сетях (Одноклассники, ВКонтакте, Фэйсбук, Твиттер, Google).  
Первый номер «Учебного магазина» подготовлен и опубликован к началу учебного года. Основная задача на этом этапе - показать значимость и востребованность профессии и постараться развеять сложившиеся в обществе негативные стереотипы в отношении продавцов. Одна из полос издания посвящена истории профессии и Хабаровску купеческому. Для осмысления новой информации читателям предложено пройти тестовый контроль «Качества хорошего продавца» и отгадать кроссворд «Учебный магазин» № 1 по материалам всего выпуска, которые созданных при помощи ресурсов веб 2,0: learningapps.org и «Фабрика кроссвордов». 

Второй номер «Учебного магазина» выпущен и опубликован в октябре с участием обучающихся третьего курса. В нем приведена информация о нововведениях законодательства 2016 года, касающихся торговли: новом порядке применения контрольно-кассовой техники и порядке маркировки изделий из натурального меха с гиперссылками на источники и видеоматериалы. Для обучающихся выпускного курса знакомство с этими материалами наиболее важно. Они изучили темы в контексте ранее действующего законодательства, а приступят к профессиональной деятельности уже в условиях нового. Полезно акцентировать внимание и тех, кто будет изучать новые правила по откорректированным программам. 
Несколько статей второго выпуска посвящены «денежным вопросам»: итогам отбора символов новых российских банкнот, пятитысячной банкноте и вопросам идентификации денежных банкнот России.  В этой теме отражен региональный компонент: хабаровская тематика пятитысячной банкноты и отбор символов Дальнего Востока (мост на остров Русский и космодром «Восточный») для изображений на одной из новых банкнот России. 

На последней странице выпуска даны ссылки на иллюстрированный тест «Банкноты Банка России» (создан при помощи ресурса learningapps.org) и обучающую игру «Признаки подлинности банкноты Банка России номиналом 1000 рублей» на сайте Центрального банка РФ.  Эти процедуры позволят проверить и закрепить знания по идентификации денежных банкнот России.
Первый номер приложения «Подарочный этикет» подготовлен к началу учебного года и посвящен праздникам сентября и октября - Дню знаний, Дню Учителя, Дню секретаря и очень значимому осеннему празднику, особенно для нас, дальневосточников – Дню окончания Второй Мировой войны. К созданию следующих номеров будут привлекаться как обучающиеся, так и выпускники, а также профессионалы в сфере подарочной упаковки.  

Многие ресурсы веб 2,0 позволяют не только проследить статистику, но и автоматически проверяют правильность их выполнения. Это, с одной стороны, стимулируют интерес обучающихся к заданиям, мотивирует на их выполнение, а с другой, облегчает работу педагога как по созданию заданий, так и по их проверке. 

Возможность обратной связи со всеми группами читателей позволяет своевременно реагировать и вносить необходимые изменения по объему, содержанию, и по оформлению новых выпусков. 
Опрос обучающихся показал, что почти половина (49%) из них узнали о публикации инновационного продукта через социальную сеть «Одноклассники» в группе «ХТК. Продавец, контролер-кассир». 

Диаграмма «Выполнение контрольных заданий обучающимися» демонстрирует достаточно высокую активность обучающихся с тенденцией к увеличению. В колледже обучается по профессии «Продавец, контролер-кассир» 59 человек. В первом номере задание № 1 выполняли 27, справились 24 обучающихся, в задании № 2 – 37 и 30 соответственно. Во втором номере  тест прошли уже 53 человека, и все справились с заданием.  
Анализ статистики просмотров показывает, что продукт вызывает интерес у педагогов других учебных заведений через анонсирование на сайтах педагогических сообществ. К сожалению, количество скачиваний можно отследить только на сайте «Профобразование», но и этот показатель говорит о востребованности издания. По состоянию на 25.10.2016 выпуски скачивали 87 раз.  
13. Описание эффектов, достигаемых при использовании инновационного продукта 
Внедрение инновационного продукта «Учебный магазин» предполагает достижение результатов как для образовательного учреждения, так и для всех участников образовательного процесса.
Для обучающихся: 

· успешная адаптация к стремительно изменяющимся условиям профессиональной среды и общественных отношений;
· мотивация на непрерывное обучение, самосовершенствование и самообразование; 

· совершенствование/приобретение умений использования компьютерных и мультимедийных технологий, электронных образовательных ресурсов.   
Для выпускников колледжа: 

· совершенствование и развитие с целью своевременной адаптации к постоянно меняющимся производственным условиям.
Для выпускников школ и их родителей:
· сопровождение в сфере профессиональной ориентации. 
Для педагогического коллектива ПОО и педагогического сообщества: 
· повышение уровня профессионального развития и творчества в области применения современных педагогических методик в интерактивной образовательной среде;
· снижение «порога профессионального страха» перед новыми идеями, проектами, инициативами;

· обмен инновационным педагогическим опытом;
· развитие профессионального взаимодействия с педагогами других учебных заведений. 
Для КГА ПОУ «Хабаровский технологический колледж»:
· обогащение образовательной среды учебного заведения в контексте современных производственных и образовательных технологий;
· возможность более быстрого реагирования на изменения профессиональной среды;
· повышение конкурентоспособности образовательной организации.
Для работодателей: 

· возможность оперативного воздействия на образовательный процесс с целью получить в дальнейшем адаптированных к быстро меняющимся условиям работников. 
Для социума: 

· материалы издания будут полезны не только будущим и настоящим специалистам торговли, но и всем потребителям для повышения потребительской грамотности («Учебный магазин») и развитие творческого потенциала («Подарочный этикет»).  
14. Возможные сложности при использовании инновационного продукта и пути их преодоления
	Возможные сложности
	Пути их преодоления

	Отсутствие информации у потенциальных читателей о публикации очередного выпуска издания
	Размещение информации со ссылками: 
· на сайте колледжа; 
· на сайтах педагогических сообществ; 
· в группах педагогов, обучающихся и выпускников в социальных сетях. 
Оповещение потенциальных читателей через популярные мессенджеры мобильных устройств

	Недостаточный уровень готовности всех обучающихся к изучению публикаций, выполнению заданий для самостоятельной работы и прохождении контрольных процедур
	Развитие эмоционально-ценностного компонента признания и обсуждения достижений обучающихся. 

Дифференцированный подход к обучающимся. 

Повышение интереса обучающихся за счет применения современных инструментов визуализации информационных и оценочных материалов выпусков. 

Оценивание выполненных заданий в соответствующих учебных дисциплинах и междисциплинарных курсах

	Отсутствие навыков пользования материалами электронных изданий и ресурсами веб 2.0
	Групповые и индивидуальные консультации

	Отсутствие возможности у некоторых обучающихся выхода в Интернет
	Предоставление возможности выхода в Интернет в библиотеке колледжа, учебном кабинете, компьютерном классе

	Отсутствие обратной связи
	Обсуждение материалов изданий в группах социальных сетей, на консультациях и внеурочных мероприятиях. 
Публикации продукта для педагогического сообщества на профессиональных интернет-ресурсах с возможностью комментирования. Это позволит читателям задавать вопросы, комментировать материалы, предлагать темы для новых выпусков и т.д.  

	Устойчивая консервативная ориентация некоторых педагогов на доминирование «традиционной системы» обучения и оценивания, отсутствие мотивации и готовности к инновационной деятельности
	Поддержка и стимулирование педагогического творчества. 

Организация корпоративного обучения и апробации электронных образовательных ресурсов инструментов веб 2.0 в рамках творческих лабораторий, семинаров, мастер-классов

	Высокий уровень нагрузки педагогов 
	Расширение сетевого взаимодействия.
Использование инструментов веб 2.0 (возможность оперативно создавать контрольные материалы и автоматически их оценивать) 

	Оторванность материалов изданий от практики
	Привлечение работодателей и выпускников в качестве авторов и экспертов материалов изданий

	Возможные потери материалов в Интернете
	Размещение на нескольких интернет-ресурсах


Представляя заявку на конкурс, гарантируем, что автор инновационного продукта:

· согласен с условиями участия в данном конкурсе; 

· не претендует на конфиденциальность представленных в заявке конкурсных материалов и допускает редакторскую правку перед публикацией материалов;

· принимает на себя обязательства, что представленная в заявке информация не нарушает прав интеллектуальной собственности третьих лиц.

        _____________________                       ____________________________

                                                        подпись автора/авторов 

                                                        инновационного продукта                              расшифровка подписи


            ________________________
            __________________________

                                                          подпись руководителя ПОО                           расшифровка подписи

М.П.                                                                                     «_____»_____________________20__г.

ПРИЛОЖЕНИЕ К ЗАЯВКЕ 

НА УЧАСТИЕ В КОНКУРСЕ ИННОВАЦИОННЫХ ПРОДУКТОВ
1. Инновационный продукт – сериальное издание «Учебный магазин» с приложением «Подарочный этикет»:
· печатная версия электронного бюллетеня «Учебный магазин», № 1;
· печатная версия электронного бюллетеня «Учебный магазин», № 2;
· печатная версия электронного бюллетеня «Подарочный этикет», № 1. 

2. Материалы на компакт-диске. 

