ЦЕЛИ И ФУНКЦИИ РЕКЛАМЫ
Реклама — один из способов продвижения товара на рынке. Она существует ради того, чтобы привлечь к товару или услуге столько потребителей, сколько нужно, чтобы этот товар или эту услугу было выгодно производить. Реклама имеет смысл тогда, когда затраты на нее с лихвой окупаются за счет увеличения продаж.
Основные цели рекламы состоят в следующем:
— привлечь внимание потенциального покупателя;
— представить покупателю выгоды для него от приобретения товара (услуги);
— предоставить покупателю возможности для дополнительного изучения товара;
— формировать у потребителя определенный уровень знаний о самом товаре или услуге;
— создать благоприятный образ (имидж) фирмы-производителя или продавца, а также торговой или промышленной марки у по​требителей и деловых партнеров;
— формировать потребности в данном товаре, услуге;
— формировать положительное отношение к фирме;
— побуждать потенциального покупателя к приобретению именно данного (рекламируемого) товара у данной фирмы, а не у конку​рентов;
— стимулировать сбыт товара, услуги;
— способствовать ускорению товарооборота;
— сделать данного потребителя постоянным покупателем това​ра, постоянным клиентом данной фирмы;
— формировать у других фирм образ надежного партнера;
— напоминать потребителю о фирме и ее товарах. 
На практике реклама редко преследует только одну цель, как правило, в одном рекламном мероприятии цели пересекаются. 
Задачи рекламы сводятся к следующему:
— реклама новых для клиента товаров и услуг;
— реклама уже известных клиенту товаров и услуг как "поддер​живающая" реклама;
— реклама некоего героя (например, президента банка);
— отстройка от конкурента;
— демонстрация мастерства рекламиста.
Функции рекламы определяются ее целями и задачами. Из всего их разнообразия можно указать следующие:
— идентификация товара и его производителя и (или) продавца;
— продвижение товаров, услуг или идей;
— информирование (ознакомление) покупателей;
— формирование спроса и др.
Реклама должна побуждать к покупке, и в этом основное пред​назначение рекламы, ее главная функция.
Чтобы выполнить свое основное предназначение, реклама стремит​ся найти способ привлечь внимание, завоевать потенциального поку​пателя, а потом его "соблазнить" и в конечном счете побудить совер​шить покупку. 
Реклама необходима в случаях:  когда появляется новая, никому не известная фирма;  когда предлагается товар, еще не известный покупателю; когда рынок заполнен однотипными товарами и продавцу надо привлечь внимание именно к своему продукту;  когда падает объем продаж; когда продавец планирует резкое расширение объема про​даж, "завоевание" новых рыночных территорий, привлечение но​вых клиентов.
Реклама оказывается пустой тратой денег в случаях: когда на рынке продаж господствует товар-монополист; когда товар и так прекрасно расходится; когда рост продаж можно стимулировать другими, нереклам​ными и более дешевыми методами; когда в рекламе не нуждается низкодоходная часть населения.

ЗАДАНИЯ: прочитать самостоятельно (воспользовавшись услугами библиотеки или Интернета) федеральный закон «О рекламе» и выписать из него определения: реклама; лживая реклама; некорректная реклама.
